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[1] Charakteristik & Zielgruppe

CHARAKTERISTIK

Ein unabhingiges Wirtschaftsmagazin fur den
Mittelstand in der Region: So fillt Econo die
publizistische Licke zwischen Tageszeitung
und nationaler Wirtschaftspresse.

zweimonatlich
84 -100 Seiten

Erscheinungsweise
Umfang

VERBREITUNG

Gesamtauflage
17.500 Exemplare

Vertriebsstruktur

- Abonnement und Direktzustellung

- Einzelverkauf

- Bahnhofsbuchhandel

- Lesezirkel

- Auslage (Hotels, Messen, Banken ...)

- alle Mitglieder des ,,Zukunft Metropolregion
Rhein-Neckar e.V."

- Veranstaltungen

o A

Metropolregion
Rhein-Neckar

ZIELGRUPPE

Die Econo-Leser sind

- Unternehmer und Geschaftsfihrer

- Leitende Angestellte und Fiihrungskrafte

- Rechtsanwilte und Steuerberater

- Ingenieure und Handwerker

- Birgermeister

- Landes-, Bundes- und Kommunalpolitiker

- Multiplikatoren aus Gesellschaft und Wirtschaft
- Freiberufler

KUNDENBEFRAGUNG

Bekanntheits- und Lesegrad

62 % aller befragten Personen auféerhalb
des Abonnentenstammes, die Econo kennen,
lesen es auch. Davon lesen ca. 82 % fast jede
Ausgabe.

Interessenslage der Econo-Leser

- Unternehmen/Markte 2+
- Nachrichten 2
- Management 2-

Zufriedenheit der Econo-Leser
- Qualitat Inhalte/Recherche 2
- Aktualitdt der Themen 2-
- Layout/Design 2

durchgefthrt vom Institut Integra, Mannheim, 2010
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[2] Erscheinungstermine & Sonderthemen

ANZEIGENSCHLUSS DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS ERSCHEINUNGSTERMIN

1/ 2013 08.02.13 15.02.13 01.03.13
2/ 2013 19.04.13 26.04.13 10.05.13
3/ 2013 14.06.13 21.06.13 05.07.13
4/ 2013 16.08.13 23.08.13 06.09.13
5/ 2013 20.09.13 27.09.13 11.10.13

6/ 2013 15.11.13 221113 06.12.13

Zum Anzeigenschluss muss die Anzeige gebucht sein, zum Druckunterlagenschluss missen die Anzeigendaten im Verlag sein.

SONDERTHEMEN 2013 THEMEN ERSCHEINUNGSTERMIN

1/ 2013 Objekt- & Gewerbebau Human Resources 01.03.13
2/ 2013 Energie & Umwelt Events 10.05.13
3/ 2013 Berater des Mittelstands Berufliche Fortbildung 05.07.13
4/ 2013 Logistik & Spedition Finanzierung 06.09.13
5/ 2013 Objekt- & Gewerbebau Personaldienstleister 11.10.13

6/ 2013 Tagung, Messen & Kongresse Berater des Mittelstands 06.12.13

Anderungen sind vorbehalten.

Stand: November 2012



[3] Preise & Formate

GROSSE (in Seitenteilen) FORMAT (im Satzspiegel) ANSCHNITT (Beschnitt zzgl. 5mm) | 4C—ANZEIGENPREISE

| Breite(mm) | Hohe (mm) Breite (mm) | _fhe (mm)
171 186 256 210 297 3150,- 2675,
2/1 Panoramaseite 396 256 420 297 5265, 4475,-
3/4 hoch 3-spaltig 138 256 150 297 2530,- 2150,-
Juniorpage 3-spaltig 138 193 2165, - 1840,-
1/2 hoch 2-spaltig 90 256 102 297 1700, - 1445, -
1/2 quer 4-spaltig 186 126 210 145 1700, - 1445,=
1/3 quer 4-spaltig 186 82 210 101 130,- 960,-
1/3 hoch 58 256 70 297 130,- 960,-
1/4 hoch 1-spaltig 42 256 870,- 740,-
1/4 hoch 2-spaltig 90 126 870,- 740,-
1/4 quer 4-spaltig 186 61 870,- 740,-
1/8 hoch 1-spaltig 42 126 455,- 385,-
1/8 quer 2-spaltig 90 61 455 - 385,-
1/8 quer 4-spaltig 186 28 455,- 385,-

* AE-Provision: 15 % auf den Netto-Grundpreis. Grundpreis: Dieser Preis gilt fir Auftrage von Inserenten auferhalb des Verbreitungsgebietes und fiir Auftrage von Werbeagenturen.

Anschnitt und Bunddurchdruck ohne Aufschlag. Umschlagseite sowie Sonderplatzierungen 15 % Aufschlag. Alle Anzeigenpreise in Euro, zuzlglich Mehrwertsteuer.
Beschnittzugabe: 5mm rundum, wegen der unterschiedlichen Heftstarke mussen bei der Anlage der Druckvorlagen anschnittgefdhrdete Elemente oben und unten
mindestens 5mm und an den Seiten mindestens 10 mm vom Beschnitt nach innen gelegt werden.

71

3/4 hoch Juniorpage 3sp 1/2hoch 2sp 1/2 quer 4sp 1/3 quer 4sp 1/3 hoch 1/4 hoch 1/4 quer 4sp 1/8
2sp/1sp 1sp/2sp/4sp

Stand: November 2012



[4] Firmenportrats

DAS FIRMENPORTRAT

Sie wollen Ihre Firma ausfuhrlich darstellen? lhre Produkte sind erkldrungs- ~ Firmenportrats haben folgendes Schema:
bedurftig und einzigartig? Sie wollen den Inhalt und die Gréfée des Berichts - Ausfthrliche Firmenprasentation
bestimmen? Dann ist das Firmenportrat Ihre ideale Kommunikationsplatt- - Separate Darstellung threr Produkte, Markte und ggfs. der Chronologie
form, erstellt von erfahrenen Econo-Redakteuren. - Kontaktdaten
Firmenportrats werden ZAW-konform mit dem Wort ,, Anzeige” gekenn-
zeichnet.

TWL: Rundum-Dienstleister

in Sachen Energie

[T-Kosten senken

1/ 2 Seite: 1/1Seite: 2/1Seite:
Ortspreis:  1.445,- Euro Ortspreis:  2.675,- Euro Ortspreis:  4.475,- Euro
Grundpreis: 1.700,- Euro Grundpreis: 3.150,- Euro Grundpreis: 5.265,- Euro

Stand: November 2012



[6] Anzeigenkonditionen & Medienpartnerschaft

RABATTSTAFFELN MEDIENPARTNERSCHAFT

Econo begleitet ausgesuchte Veranstaltungen und unterstitzt Sie bei der
MALSTAFFEL 3 Anzeigen 5% Vermarktung und Durchftihrung. Medienpartnerschaften bieten wir u. a.

6 Anzeigen 10 % fir Kundenveranstaltungen im B2B-Bereich an.
MENGEN- 3 Seiten 10 %
STAFFEL 6 Seiten 15 % LEISTUNGEN Redaktionelle Ankundigung
ab 12 Seiten 20 % ECONO
Newsletter
BEILAGEN- ab 35.000 Exemplaren 5%
STAFFEL ab 70.000 Exemplaren 10 % Nachbericht in econo on tour
ab 100.000 Exemplaren 15 %
Onlinebanner auf
Die Rabattstaffeln beziehen sich auf ein Abschlussjahr. www.econo-rhein-neckar.de
LEISTUNGEN 2 x1/2 Seite Anzeigen
PARTNER
Présentationsflache ftr econo
Webverlinkung 2.999,—
ZUSATZLICHE Bildergalerie online (max. 25 Bilder) 150,-
LEISTUNGEN
Moderation 850,
Video (60 - 120 Sek.) 600,-
Heftformat 210 x 297 mm GESAMTPAKET 4599

Satzspiegel 186 x 256 mm
Alle Preise in Euro, zuziiglich MwSt.

Stand: November 2012



[6] Beilagen & Beihefter & Umhefter

Reichen Sie Econo-Lesern die Hand. Sonderplatzierungen in Econo bieten Ihnen eine exklusive Plattform fur
Beilagen und Beihefter in Econo erreichen gezielt die Schreibtische der Ihre Werbebotschaft. An exponierter Stelle erreichen Sie Ihre Kunden.
Entscheider. Sie geben den Econo-Lesern Ihre Werbebotschaft damit

direkt in die Hand. Econo ist fir Ihre Beilagen und Beihefter das ideale

Tragermedium.

T s | oupes | Gunes | O

BEILAGEN BEIKLEBER
Preise je 1.000 Exemplare Preise je 1.000 Exemplare
bis 20 Gramm 14,- 120,- bis 20 Gramm (nur in Verbindung mit
bis 50 Gramm 167, 142, Buchung einer Trigerseite) 132,- 12,-
bis 100 Gramm 198,- 168,- BEIKLEBER AN
BESTIMMTER STELLE 231,- 196,-

gEISI:I'II\aﬁ‘TIE\I;‘STELLE (2. oder 3. Umschlagseite, nur in Verbindung

PrelselielGa0IERplle mit Buchung der Tragerseite)

bis 20 Gramm 212,- 180,- UMHEFTER
bis 50 Gramm 224,- 190 — Preise je 1.000 Exemplare 325,- 277,
BEIHEFTER GATEFOLDER

3-seitiger Umschlag (U2 mit Klapp-

Preise je 1.000 Exemplare ,
seite 1und 2)

bis 20 Gramm 153,- 130,- —
- Preise je 1.000 Exemplare 255, 217,-
bis 50 Gramm 179,- 152,— - - - - -
. (nur in Verbindung mit Buchung einer Trigerseite)
bis 100 Gramm 209,- 178,-
PRODUKTBEILAGEN

* AE-Provision: 15 % auf den Netto-Grundpreis.

Preise auf Anfrage (nur in Verbindung mit einer Trigerseite) Alle Preise in Euro zuztiglich Mehrwertsteuer.

Stand: November 2012



[7] Sonderdrucke

DIE STARKEN SEITEN DER WIRTSCHAFT

=
Energie tanken
por ko - -

fiir die Region

jaustein
rung f
| f

DIE STARKEN SEITEN DER WIRTSCHAFT

Stand: November 2012

FORTDRUCK-EXEMPLARE

Gerne stellen wir Ihnen zusitzliche Exemplare (Fortdrucke) von Econo zu glinstigen
Konditionen zur Verfugung. Preise fir Fortdruckexpemplare:

bis 500 Stiick: 2,- Euro/Stick
ab 500 Stiick: 1,50 Euro/Stiick
ab 1.000 Stlick: 0,75 Euro/Stlick
zz8l. 7 % Mehrwertsteuer

SONDERDRUCK

Kommunen und Unternehmen nutzen Veréffentlichungen aus Econo fur eigene Kommuni-
kationszwecke. Dafiir lassen Sie von uns einen Sonderdruck erstellen, mit einem Standort-
portrat, einem spannenden Interview, einer Reportage oder auch einem groféen Firmen-
portrat aus Econo als Inhalt. Wir kimmern uns um die Gestaltung lhrer individualisierten
Econo-Titelseite, produzieren den Sonderdruck und drucken fur Sie. Fragen Sie uns nach
einem individuellen Angebot.

SONDERDRUCK Alle Preise in Euro,
Format 210 x 297 mm, Papier 170 gm’ zuzliglich MwsSt.
2.500 EXEMPLARE 2 Seiten 490,-
4 Seiten 790,-
2 Seiten 690,-

5.000 EXEMPLARE
4 Seiten 990,-



[8] Technische Angahen

Wir mochten Ihnen einen problemlosen Service bieten. Doch dazu benéti-
gen wir lhre Unterstitzung. Hier die wichtigsten Punkte ftr eine optimale
Zusammenarbeit.

Was benétigen wir? - digitale Druckunterlagen
- farbverbindlicher Proof

Digitale Bitte senden Sie uns ausschlief8lich Druckdaten im
Druckunterlagen PDF/X3-Standard.
Bitte achten Sie auf die Einhaltung der disponierten
Anzeigenformate.

Sofern moglich, reparieren wir fehlerhafte Daten.
Als besonderen Service stellen wir daftr nur unse-
re Selbstkosten in Rechnung.

Proof Farbtreue l&sst sich nur sicherstellen, wenn uns
ein farbverbindlicher Proof Ihrer Anzeige vorliegt.
Ubliche Farbausdrucke erfiillen diese Anforderun-
gen nicht. Fehlt der Proof konnen wir bei Farbab-
weichungen keine Verantwortung tibernehmen.

Dateiformat PDF/X3  Alle verwendeten Schriften (Fonts) missen in das
PDF eingebettet sein. Bilddaten in 300-dpi-Auflé-
sung, nicht vorsepariert. OPl-Informationen sind
nicht zulassig. Bitte keine Komprimierungsformen
(z.B. JPEG) innerhalb einer Anzeige verwenden.

Rasterweite 60 1/cm, 150 Ipi

Stand: November 2012

Farben

Komprimierung

Dateniibertragung

Anlieferadresse
fiir Beilagen

Noch Fragen?

AusschlieRlich CMYK. Sonderfarben (Pantone,
HKS) missen in Skalenfarben umgerechnet sein.
Bitte beachten Sie jedoch, dass der genaue Farb-
ton einer Sonderfarbe durch Zusammendruck
aus der Euro-Skala nie exakt zu erreichen ist.

Die geschlossene Anzeigendatei kann fr die
Ubertragung komprimiert werden.
Apple Macintosh: Stuffit; MS Windows: Zip

Die Anzeigendaten bitte mit folgenden Informati-
onen per Fax oder E-Mail ankiindigen: Dateiname
sowie Name und Ausgabe des Magazins, in der die
Anzeige erscheinen soll. Bitte geben Sie Econo,
den Erscheinungstermin, sowie das Anzeigen-
stichwort mit an.

Per E-Mail an:

anzeigen.econo@econo-rn.de

Ftp-Upload auf den Server ftp://ftp.mamo.de
in den Ordner ,incoming". Zugangsdaten auf
Anfrage.

Color Druck Leimen GmbH, z. Hd. Herrn T. Raule
Gutenbergstrafie 4, 69181 Leimen
(Betreff: Econo Ausgabe X/2013)

Wenden Sie sich bitte direkt an unser Anzeigen-
Team: Tel. 0621392 -1263



[9] Verlagsangahen

Verlagsanschrift

Geschéftsfiihrer

Chefredakteur

Anzeigenleitung

Objektleitung

Vertrieb

Stand: November 2012

Zahlungs-
bedingungen

€eCOoN0 RHEIN-NECKAR

HAASMEDIA GmbH

Dudenstr. 12-26

68167 Mannheim

Telefon 0621392 -12 63
Telefax 0621392 -12 05
www.econo-rhein-neckar.de

Bankverbindung

Registergericht Mannheim
HRB 704188

Steuernr. 3700142495
USt-IdNr.: DE259257835

Gerhard Haeberle

Stefan Wagner
Telefon 0621392 -28 07
swagner@mamo.de

Doris Horwedel
Telefon 0621392 -1286
dhorwedel@mamo.de

Peter Schwalbach
Telefon 0621392 -1264
pschwalbach@mamo.de

Katrin Lang
Telefon 0621392 - 1263
klang@econo-rn.de

Zahlbar innerhalb 14 Tagen nach Rechnungsdatum
rein netto. Bei Bankeinzug 2 % Skonto. Die Ein-
zugsermadchtigung muss dem Verlag bis zum An-
zeigenschluss vorliegen. Auslandskunden gegen
Vorkasse.

Sparkasse Rhein Neckar Nord

BLZ: 670 505 05

Konto-Nr.: 39140101

IBAN: DE26 6705 0505 0039 140101
BIC: MANSDE66XXX

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen
fur Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen
und Zeitschriften.



ALLGEMEINE
GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Ziffer1

»Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen
Geschiftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum
Zweck der Verbreitung

Ziffer 2

Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
raumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeigen abzuwickeln, sofern die erste Anzeige in-
nerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffent-
licht wird.

Ziffer 3

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die
im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen

Ziffer 4

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag
nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatsichlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hhere Gewalt im Risiko-
bereich des Verlages beruht.

Ziffer 5

Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklarterma-
Ren ausschlieRlich in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Plitzen der Druckschrift ver—
offentlicht werden sollen, mussen so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufuhren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen
Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Verein-
barung bedarf.

Ziffer 6

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten
an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzei-
gen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als An-
zeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Ziffer 7

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne
Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form
nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsitzen des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder be-
hordliche Bestimmungen verstoft oder deren Versffentlichung
fuir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei
Geschiftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben
werden. Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beila-

gen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht aufgenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziig-
lich mitgeteilt.

Ziffer 8

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auf-
traggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich
Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fur den belegten Titel
ubliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterla-
gen gegebenen Méglichkeiten

Ziffer 9

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige An-
spruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatz-
anzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfur gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige er-
neut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung
sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlos-
sen; Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrinkt auf Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beila-
ge zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe
Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und
seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden
wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unbe-
rihrt. Im kaufmannischen Geschiftsverkehr haftet der Verlag
nicht fur grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den
tbrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe
Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Scha-
den bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Reklamationen miissen - auer bei nicht offensichtlichen Man-
geln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden.

Ziffer 10

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die
Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veroffentli-
chung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der
aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.
Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

Ziffer 11

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen It. Preisliste
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auf-
trages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fur die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriinde-
ter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender

Rechnungsbetrige abhingig zu machen.

Ziffer 12

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen An-
zeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige
Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Be-
scheinigung des Verlages tber die Verdffentlichung und Ver-
breitung der Anzeige.

Ziffer 13

Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

Ziffer 14

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergelei-
tet werden, wenn die durchschnittliche Auflage der belegten
Ausgaben innerhalb des Kalenderjahres, fiir das die Preisliste
giltig ist, die in der Preisliste genannte Auflage unterschreitet.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000
Exemplare 20 v.H., bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplare
15 v.H., bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplare 10 v.H., bei
einer Auflage tber 500 000 Exemplare 5 v.H. betragt. Darii-
ber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, daf}
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte

Ziffer 15

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung
und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines
ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe
auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Die Eingidnge auf Ziffernanzeigen werden vier
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht ab-
geholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet
der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag
behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das
Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von
Missbrauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur
Weiterleitung von geschiftlichen Anpreisungen und Vermitt-
lungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

Ziffer 16

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschiftsverkehr
mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts
oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des
Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden,
bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach
deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt
des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Ver-
tragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewshnlichen Aufenthalt
aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichts-
stand der Sitz des Verlages vereinbart. Zusitzliche Bedingungen
des Verlages:

a) Die allgemeinen und die zusitzlichen Geschftsbedingungen
des Verlages gelten sinngema® auch fiir Auftrége tiber Beikle-

ber, Beihefter oder technische Sonderausfiihrungen. Jeder
Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den
Verlag rechtsverbindlich.

b) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung ge-
troffen ist, treten neue Tarife bei Preisanpassungen auch fir
laufende Auftrige sofort in Kraft; dies gilt gegentiber Nicht-
Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von vier Monaten
nach Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.

c) Wenn fiir konzernangehdrige Firmen die gemeinsame Ra-
battierung beansprucht wird, ist eine Kapitalbeteiligung von
mindestens 50% erforderlich.

d) Der Auftraggeber trigt allein die Verantwortung fiir den
Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der fur die Insertion zur
Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftrag-
geber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustel-
len, die diesen aus der Ausfihrung des Auftrags, auch wenn er
storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist
nicht verpflichtet, Auftrige und Anzeigen daraufhin zu priifen,
ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Der Verlag
ist berechtigt, Werbung fur Arznei- und Heilmittel von einer
schriftlichen Zusicherung des Vertriebsleiters oder sonst daftir
Verantwortlichen tiber die rechtliche Zulassigkeit tberpriifen
zulassen.

e) Nach Anzeigenschluss sind Sistierungen, Anderungen von
GréfRe, Formaten und der Wechsel von Farben nicht mehr
maglich. Bei fernmuindlich aufgegebenen Anzeigen oder fern-
miindlich erteilten Korrekturen haftet der Verlag nicht fur die
Richtigkeit der Wiedergabe. Eine Haftung wird auch nicht iber-
nommen, wenn sich Mangel an der Vorlage erst bei der Repro-
duktion oder beim Druck zeigen. Der Werbungstreibende hat
dann bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche. Eventuell
entstehende Mehrkosten miissen weiterberechnet werden.

f) Abbestellungen mussen schriftlich bis spatestens zum An-
zeigenschlusserfolgen. Bei Abbestellung einer Anzeige kann der
Verlag die entstandenen Satzkosten berechnen. Der Ausschluss
von Mitbewerbern ist nicht méglich.

g) Der Verlag tibernimmt keine Gewahr, wenn durch eine ver-
spatete Anlieferung der Druckunterlagen vereinbarte Platzie-
rungen nicht eingehalten werden kénnen und eine Minderung
der Druckqualitat eintritt.

h) Platzierungs-Angaben kénnen nur als Wunsch, jedoch nicht
als Bedingung angenommen werden.

i) Fiir Druckunterlagen jeglicher Art erlischt nach 8 Wochen die
Aufbewahrungspflicht, sofern nicht ausdriicklich eine andere
Vereinbarung getroffen worden ist.

j) Bei Betriebsstérungen oder in Fillen hoherer Gewalt,
Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allge-
meiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen
- sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Be-
trieben, derer sich der Verlag zur Erfullung seiner Verbindlich-
keit bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
vertffentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80%
der im Durchschnitt der letzten vier Quartale laut Mediadaten
verkauften Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei ge-
ringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im
gleichen Verhaltnis gekurzt, in dem die garantierte verkaufte
Auflage zur tatsachlich ausgelieferten

Auflage steht. Es erlischt jede Verpflichtung des Verlages
auf Erfiillung von Auftragen und Leistungen von Schadens-
ersatz, insbesondere wird auch kein Schadensersatz fiir
nicht veréffentlichte oder nicht rechtzeitig veréffentlichte
Anzeigen geleistet. Stand: November 2012
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